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Hasselblad lancia una innovativa rivista fotografica per ispirare la nuova generazione di fotografi digitali professionisti

In armonia con la filosofia di Hasselblad di sviluppare prodotti di straordinaria qualità in anticipo sui tempi, e per festeggiare il 100° anniversario della nascita di Victor Hasselblad, Hasselblad lancerà a photokina (Padiglione 2.1, Stand A020/B029 e B020/B028) una pubblicazione innovativa per i fotografi professionisti: VICTOR by Hasselblad. Presentando il lavoro di fotografi selezionati e descrivendo in che modo catturano le loro immagini migliori, VICTOR by Hasselblad spera di essere fonte di ispirazione per le generazioni attuali e future di fotografi professionisti perché raggiungano nuovi livelli di eccellenza nella fotografia digitale.
Stabilendo un nuovo standard per le riviste fotografiche, VICTOR by Hasselblad sarà trimestrale e sarà affiancata da un sito Web (www.victorbyhasselblad.com – ‘live’ il 26 settembre) che verrà aggiornato tutti i mesi. La nuova pubblicazione subentrerà alla storica rivista interna di Hasselblad, FORUM, e conterrà un mix esclusivo di contenuti entusiasmanti e ispiratori per i fotografi che abbiano già investito o stiano pensando di investire in un’attrezzatura fotografica digitale Hasselblad. VICTOR by Hasselblad, 60 pagine su carta lucida, in un elegante formato 30 cm x 38 cm, sarà in vendita al prezzo di 13 Euro/16 dollari a copia (anche se il primo numero sarà disponibile a photokina al prezzo speciale di 10 Euro) o in abbonamento annuale al prezzo di 39 Euro/49 dollari.
Adottando un moderno approccio editoriale e superando la qualità produttiva e delle immagini di ogni altra pubblicazione associata a Hasselblad, la rivista dimostrerà i risultati straordinari che si possono ottenere da una Hasselblad nelle mani di un professionista esperto. In una combinazione di splendide fotografie, interviste appassionanti e approfondite, e utili articoli tecnici, ognuno dei numeri da 60 pagine avrà un tema specifico, suggerito dal titolo di copertina, e conterrà le seguenti sezioni:
· Emerging Technologies (Tecnologie emergenti) – Esamina le tendenze e le tecnologie fotografiche d’avanguardia e i vantaggi potenziali per la vostra attività

· Digital Workflow (Flusso di lavoro digitale) – Noti fotografi professionisti danno il loro parere sui vari componenti del flusso di lavoro digitale, es. gestione del colore, protezione, calibrazione

· Technique (Tecnica) – Descrive le ultime tecniche fotografiche e la tecnologia Hasselblad, come ad esempio la IAA e la DAC, su cui si basano

· Photoscene – Una sezione importante è dedicata allo zeitgeist della fotografia: eventi, location, stili di vita, arte, fotografia che fa tendenza, e produzione fotografica

Commenta Christian Poulsen, CEO di Hasselblad A/S: “VICTOR by Hasselblad è stata creata per i fotografi professionisti, ma anche per le persone per le quali l’eccellenza di un’immagine sia cruciale, per lavoro o per altri scopi. Così come i fotografi professionisti vogliono usare le migliori attrezzature disponibili per perfezionare le proprie capacità e magari un giorno scattare la fotografia della vita, così noi speriamo che VICTOR by Hasselblad sia uno strumento didattico e ispiratore che li aiuti a prepararsi per quel momento. Siamo molto orgogliosi dei risultati raggiunti con il primo numero e siamo sicuri che la qualità generale della rivista le farà ottenere il grande successo che merita.”
Per maggiori informazioni sulla rivista o per abbonarsi a VICTOR by Hasselblad, visitate www.victorbyhasselblad.com dal 26 settembre.

- Fine -

Contatti stampa:
Greg Mills

AD Communications

Telefono: +44 (0) 1372 464470
E-mail: gmills@adcomms.co.uk 
Sito Web media: www.adcomms.co.uk 
(Il comunicato stampa e le eventuali fotografie a corredo sono scaricabili da qui.)

